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PRIMEIRO TERMO ADITIVO AO TERMO DE COLABORACAO
QUE ENTRE SI CELEBRAM A FUNDACAO MUNICIPAL DE
CULTURA E A ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL CIRC -
CENTRO DE INTERCAMBIO E REFERENCIA CULTURAL,
OBJETIVANDO A EXECUCAO DE ACOES RELATIVAS AO
CIRCUITO MUNICIPAL DE CULTURA — ANO I EM PARCERIA
COM A FUNDACAO MUNICIPAL DE CULTURA.

CHAMAMENTO PUBLICO FMC N°. 009/2020

PROCESSO DO CHAMAMENTO PUBLICO 01-091.596/20-10
PROCESSO DO TERMO DE COLABORACAO 01-027.496/21-84

A Fundaciio Municipal de Cultura de Belo Horizonte, inscrita no CNPJ n° 07.252.975/0001-56, com sede na Rua da
Bahia, 888, Bairro Centro, Belo Horizonte, MG, CEP 30160-011, neste ato representada por sua Presidenta, Sra.
Fabiola Moulin Mendonga, CPF n". 540.794.626-20, Administradora Publica da presente parceria, doravante
denominada FMC, e a Organizacio da Sociedade Civil CIRC - CENTRO DE INTERCAMBIO E REFERENCIA
CULTURAL, CNPJ n® 12.157.714/0001-97, situada na Rua Jodo Ribeiro n® 313, Bairro Santa Efigénia, CEP 30260-
110, Belo Horizonte/MG, neste ato representada por Juliana Sevaybricker Miranda Moreira, portador do CPF n°
030.048.536-04, doravante denominada, O.S.C., e ambos em conjunto denominados PARCEIROS, sujeitando-se, no
que couber, aos termos da Lei Complementar n® 101, de 04 de maio de 2000, Lei n® 13.019, de 31 de julho de 2014,
Decreto Municipal n® 16.746, de 10 de outubro de 2017, Lei de Diretrizes Orcamentarias vigente, e demais normas que
regulamentam a espécie, em conformidade com o Plano de Trabalho deste instrumento, RESOLVEM celebrar o
presente Termo Aditivo ao Termo de Colaboracio.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente Termo Aditivo tem por objeto o acréscimo de agdes, redundando em aumento do valor do Termo de
Colaboragdo, alteracdo no Cronograma de Desembolso ¢ ajuste do Plano de Trabalho.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS MODIFICACOES

Passa a vigorar o novo Plano de Trabalho alterando o valor do Termo de Colaboragéo, o Cronograma de Desembolso,
inserindo 70 acdes artisticas e culturais nas areas Artes Cénicas, Artes Visuais, Audiovisual, Cultura Popular, Musica e
Literatura, e 05 Mostras Audiovisuais, ajustadas no Quadro de Metas, conforme Plano de Trabalho anexo.

CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR

O valor global estimado do Termo de Colaboragdo passa a ser de R$2.663.728,00 (dois milhdes seiscentos e sessenta e
trés mil setecentos e vinte e oito reais), resultantes do acréscimo de R¥ 463.728,00 (quatrocentos e sessenta e trés mil
setecentos e vinte e oito reais).

CLAUSULA QUARTA — DA MOVIMENTACAO DOS RECURSOS FINANCEIROS

4.1. A FMC transferird a OSC o valor referente ao recurso em 03 (trés) parcelas, sendo, R$ 880.000,00 (oitocentos e
oitenta mil reais), em até 10 (dez) dias tteis apds a assinatura do Termo de Parceria para inicio dos trabalhos, a segunda
parcela referente a R$1.123.728.00 (um milhdo cento e vinte e trés mil setecentos e vinte e oito reais), 90 (noventa) dias
iteis apos a assinatura do Termo de Parceria e o restante, R$660.000,00 (seiscentos e sessenta mil reais), seriio
repassados no més de dezembro de 2021, nos termos do Plano de Trabalho e do Termo de Colaboragio, de acordo com
o cronograma de desembolso, respeitada a vigéncia da parceria e os pressupostos legais, além de estar condicionada a
avaliacdo positiva pela Fundacdo Municipal de Cultura quanto a execugdo do projeto, a manutencdo da habilitagdo
juridica e a regular prestagio de contas.

4.2. Dotag¢do Or¢amentéria:
3103.1100.13.392.154.2.371.0002.339039-22 0000 100

4.3. Mantem-se os demais itens e subitens da cldusula DA MOVIMENTACAO DOS RECURSOS FINANCEIROS do
Termo de Colaboragio original.

CLAUSULA QUINTA - DOS ANEXOS
Anexo I - Plano de Trabalho.

Fundag&o Municipal de Cultura — FMC - CNPJ: 07.252.975/0001-56
Rua da Bahia, 888 - Centro - Belo Horizonte — MG - CEP: 30160-011
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CLAUSULA QUINTA - DA RATIFICACAO

Ficam ratificadas todas as demais disposi¢des contratuais vigentes, ndo alcangadas por este instrumento.

E por se acharem justas e de acordo, as partes assinam o presente instrumento em 02 (duas) vias de igual teor, forma e
valor, e para um s6 efeito, depois de lido e achado conforme, comprometendo-se a fielmente cumpri-lo, em estrita
observincia as suas cldusulas e as disposi¢oes legais pertinentes, para que produza seus efeitos juridicos.

Belo Horizonte, de de 2021.
FABIOLA MOULIN Assinado de forma digital por
FABIOLA MOULIN
M EN DONCA54O79462 MENDONCA:54079462620
620 Dados: 2021.08.02 19:28:35 -03'00'

Fabiola Moulin Mendonga
Secretaria Municipal de Cultura
Presidenta Interina da Fundagao Municipal de Cultura

JULIANA SEVAYBRICKER Assinado de forma digital por
JULIANA SEVAYBRICKER MIRANDA
MIRANDA MOREIRA:03004853604

MOREIRA:03004853604 Dados: 2021.08.03 09:58:34 -03'00"

Juliana Sevaybricker Miranda Moreira
CIRC - Centro de Intercimbio ¢ Referéncia Cultural

Fundagio Municipal de Cultura — FMC - CNPJ: 07.252.975/0001-56
Fua da Bahia, 888 - Centro - Belo Horizonte - MG — CEP: 30160-011



EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO
FUNDACAO MUNICIPAL DE CULTURA N2 009/2020
12 ADITIVO DO PLANO DE TRABALHO

1. DADOS CADASTRAIS

Organizagdo da Sociedade Civil Parceira

CIRC — Centro de IntercAmbio e Referéncia Cultural

CNPJ Data de abertura do CNP)

12.157.714/0001-97 01/06/2010

Registro no Conselho (se necessario)

Vigéncia do registro

Informar o nimero de registro no Conselho se
necessario

Nao se aplica

Dados Bancarios

Banco: Caixa Econdmica Federal
Agéncia: 0086
Conta: 4691-8

Endereco

Rua Sapucai 55/203

Bairro: Cidade

CEP
Floresta Belo Horizonte 30150-050
Telefone 3 E-mail a
(31) 2010-9874 circ@circbh.com

Nome do representante legal

Juliana Sevaybricker Miranda Moreira

Endereco Residencial do representante legal

Rua Samuel Pereira 150/402 Anchieta. Belo Horizonte-Minas Gerais CEP: 31310-550

CPF R.G.

Telefone(s)

030.048.536-04 MG-6.372.739 (31) 9 9967-9805

Periodo de Mandato da Diretoria

M




De 10/01/2018 a 10/01/2022

Prefeitura Municipal de Belo Horizonte

Fundag¢do Municipal de Cultura
Enderecgo: Rua da Bahia, 888, Centro, 142 andar, Belo Horizonte, MG, CEP: 30.160-011

CNPJ Telefone

07.252.975/0001-56

Representante Legal:

Fabiola Moulin Mendonca

Matricula CPF ]RG

000504-4 540.794.626-60 M-2.716.139 — SSP/MG

2. OBJETIVO GERAL DA PARCERIA

Promover acdes para o Circuito Municipal de Cultura—Ano Il

3. DESCRICAO DE REALIDADE

Apresentam-se abaixo elementos minimos de programacgdo esperados, a serem executados ao
longo de 12 (doze) meses, para a realizagdo do CIRCUITO MUNICIPAL DE CULTURA, atendendo aos
equipamentos de cultura da PBH, além da Zona Cultural Praga da Estagdo, Territério L4 e pragas,
parques de Belo Horizonte. No momento da elaboracdo do Plano de Trabalho, realizado em
conjunto pela FMC e a OSC selecionada, as metas serdo detalhadas e os elementos minimos serdo
considerados essenciais na construcdo do planejamento do projeto.

As atividades serdo virtuais, presenciais ou hibridas. Poderdo ser incluidas atividades virtuais,
mesmo que ja esteja sanada a situagdo de pandemia causada pela COVID-19, e com formato hibrido
de programagdo, considerando os protocolos de segurancga, se for o caso.

As atividades poderdo ser prdticas ou tedricas, em formato de apresentagdo artistica ou, com
cardter de ag¢do formativa que proporcione reflexes, conhecimento e acesso a bens culturais,
independentemente de sua formatagdo. Neste caso, o quantitativo podera ser alterado.

Em virtude da publicagdo do Decreto N2 17.298, de 17 de Margo de 2020, que dispde sobre as
medidas de preveng@o ao contdgio e de enfrentamento e contingenciamento da epidemia de doen¢a
infecciosa viral respiratdria causada pelo COVID-19, caso o periodo de isolamento social ou restricdo
de aglomeracbes se prolongue além dos 4 meses iniciais previstos e ainda esteja em vigor no
momento da homologac¢éo da parceria ou, se por alguma outra razdo, néo seja possivel realizar o
evento em formato presencial, deve-se contemplar a execucdo virtual da proposta ou seu adiamento
como alternativas provdveis, sendo necessdrias as devidas negociagées entre a 0SC e a FMC/SMC,
para proceder com as alteragées no Plano de Trabalho, por meio de Aditivo.
'



Todos os aspectos da Proposta Geral do Plano de Trabalho devem estar lastreados pelos
seguintes ELEMENTOS COMPLEMENTARES OBRIGATORIOS MINIMOS PARA A EXECUCAO:

1. Realizar, através de grupo curatorial paritdrio entre poder publico e sociedade civil, sele¢io de
programagdo nacional composta por pelo menos 24 atragdes de diversos estados brasileiros,
podendo ter na selecdo artistas de Belo Horizonte. Atender com atragdes de notdrio
reconhecimento para a produgdo artistica contemporanea.

2. Realizar, através de grupo curatorial paritdrio entre poder ptblico e sociedade civil, sele¢io de
programacdo Estadual composta por pelo menos 12 atracdes de Minas Gerais. Atender com
atragdes de notdrio reconhecimento para a produgdo artistica contemporanea.

3. Realizar, através de grupo curatorial paritario entre poder publico e sociedade civil, uma
selecdo Local composta por pelo menos 72 atragdes, sendo destas, minimo de 52 atracdes
contratadas e outras 20 atragBes realizadas através da contrapartida da Lei Municipal de
Incentivo a Cultura e/ou Edital Descentra, apresentadas pela Fundagdo Municipal de Cultura (a
depender da oferta e perfil das contrapartidas citadas), considerando artistas de
representatividade em seus territérios e outros com trajetoria amplamente reconhecida
nacionalmente, garantindo a democratizagdo da participacdo dos belo-horizontinos na
programagao.

4. Realizar, através grupo curatorial paritario entre poder publico e sociedade civil, a selecdo de
no minimo de 24 atividades formativas nas areas artisticas de abrangéncia do Circuito,
ministradas por profissionais de comprovada experiéncia na drea, visando impulsionar e conectar
produtores e artistas locais com referéncias nacionais.

5. Realizar, pelo menos, 01 apresentacdo internacional, com artista de comprovado renome,
acompanhada de acgbes formativas. Realizar parcerias com instituicdes privadas, no intuito de
viabilizar produgdes internacionais que estejam circulando no Brasil no mesmo periodo do
Circuito Municipal de Cultura.

6. Realizar atividades culturais com entrada gratuita, contribuindo para a democratizacdo do
acesso a cultura e, em casos, previamente acordados entre Organiza¢do da Sociedade Civil e
Fundagdo Municipal de Cultura que conte com cobranga de ingressos, sera trabalhado o valor
popular de até R$20,00 (vinte reais) exceto as atividades formativas que deverio ser totalmente
gratuitas.

7. Criar programacdo especial para o territorio L4 (localizado na regional Leste da cidade, fazendo
divisa com Sabard/MG e envolvendo os bairros Alto Vera Cruz, Granja de Freitas e Taquaril) e a
Zona Cultural Praga da Estacdo (conjunto de espacos e equipamentos publicos e privados,
localizados no entorno da Praga da Estagdo e reconhecido por instituicdes publicas e sociedade
civil como uma regido de vocagdo cultural em Belo Horizonte), atendendo as demandas da
comunidade e estudos ja realizados, sobretudo no L4, considerando o modelo de plano local, ja
desenvolvido por Comissdo Local de Cultura. Tal Comissdo atua na regido desde 2015 e é
constituida por artistas e produtores locais, além de servidores publicos atuantes nos
equipamentos municipais localizados na Regional Leste. Essa articulagdo se dard em conjunto
entre a OSC e a Fundagdo Municipal de Cultura, através da Diretoria de Promogio das Artes que
estabelecera didlogo direto com a Diretoria de Promogao dos Direitos Culturais, responsével
pelos Centros Culturais e Diretoria de Desenvolvimento e Articulagao Institucional, responsével

pelo projeto Zona Cultural da Praga da Estacao.



8. Realizar agbes para os “Projetos Especiais” dos Teatros Publicos Municipais:

- Musica de Domingo: programacdo musical quinzenal, nas manhds de domingo, no Teatro
Francisco Nunes. O projeto em sua atual versdo contempla musica instrumental e cantada. E
desejavel que ao longo do projeto, seja contratado um total de 12 (doze) shows/concertos, além
de atividades formativas, debates, workshops e acdes ligadas ao mercado musical com acesso
gratuito ao piblico. O projeto podera ser composto por atividades advindas de contrapartidas
dos editais realizados pela SMC/FMC e demais parcerias previamente acordadas entre as partes.

- Terga da Danga: Projeto que recebe produgdes de artistas independentes e grupos profissionais
oferecendo uma programagdo continuada, composta por apresentagdes artisticas e ac¢des
formativas e reflexivas. A meta é ampliar o acesso as manifestacdes das diversas dancas, através
de um evento semanal no Teatro Marilia, nas noites de terca-feira. E desejavel que ao longo do
projeto seja contratado um total de 12 (doze) atragOes, presenciais ou virtuais, com acesso
gratuito ao publico. O projeto podera ser composto por atividades advindas de contrapartidas
dos editais realizados pela SMC/FMC e demais parcerias previamente acordadas entre as partes.

- Quinta no Raul: O Projeto musical acontece quinzenalmente no Espago Cénico Yoshifumi
Yagi/Teatro Raul Belém Machado, nas noites de quinta-feira. A proposta foi criada devido a
vocagdo musical do entarno, que conta com diversas escolas de formagdo musical, niicleos de
criagdo como bandas e coletivos. O Quinta no Raul tem recebido artistas de outras regionais da
cidade, promovendo a descentralizagdo e fomentando novos publicos aos artistas que 1 se
apresentam. £ desejavel que o Circuito contrate 12 (doze) apresentagdes de artistas autorais, de
diversos estilos, sendo a atra¢do de abertura um artista da comunidade, seguido por um renome
de Belo Horizonte. O projeto podera ser composto por atividades advindas de contrapartidas dos
editais realizados pela SMC/FMC e demais parcerias previamente acordadas entre as partes. O
evento tem acesso gratuito.

- Férias nos Teatros (julho): Belo Horizonte recebe uma programac3o artistica e cultural diversa
e divertida para toda a familia durante todo o més de julho. Uma iniciativa de valorizacdo das
infancias através da musica, danga, circo, teatro, literatura, tradicbes orais e populares e
brincadeiras. Acontece nos Teatros Marilia, Francisco Nunes e no Raul Belém Machado. E
desejavel que o atendimento desta a¢do seja realizado com 12 (doze) atra¢des de renome
nacional, estadual e /ou local, somadas a atividades ltdicas e brincadeiras, distribuidas para os
Teatros Francisco Nunes, Marilia e Raul Belém Machado, ou no formato virtual, com acesso
gratuito.

- Semana das Criangas (outubro): O evento objetiva programagdes que prezem pela qualidade
artistica e diversidade cultural, valorizando as infancias e contribuindo na formacao cultural dos
participantes, apresentada ao longo da Semana das Criancas, destinada ao publico infantil, de
forma gratuita. E desejével que a programacdo seja composta por 09 (nove) atragdes de renome
nacional, estadual e /ou local, somadas a atividades lidicas e brincadeiras, distribuidas para os
Teatros Francisco Nunes, Marilia e Raul Belém Machado, com acesso gratuito. A ambientacio
dos foyers e dreas externas dos Teatros também podera fazer parte da producdo do
evento, criando espagos dindmicos e multidisciplinares, valorizando o brincar, onde a crianga é
integrada e estimulada a participar ativamente das varias atividades.

- Residéncia artistica do Centro de Referéncia da Danga: O CRDanc¢aBH é um espaco publico de
apoio, acolhimento e convivio da comunidade da danga de Belo Horizonte, promovendo as artes
do movimento e manifestacdes das diversas dancas, criando pontes entre artistas, instituicdes e
equipamentos culturais, de forma transversal e democrética. O programa de residéncia em



questdo ira selecionar 02 (dois) Grupos ou coletivos de Danca profissionais de Belo Horizonte,
através de um chamamento ou credenciamento de propostas. Cada Grupo/Coletivo deverd
trabalhar durante 3 meses (um no 12 semestre e o outro no 22 semestre de 2021) e o Circuito
Municipal de Cultura ird contratar 02 (dois) profissionais locais para atuarem como tutores,
acompanhando todo o processo de criacdo. Durante este periodo deverd ser oferecido aos
participantes da residéncia, acdes de formagdo, com 02 (dois) renomes nacionais ou
internacionais, podendo ser profissionais da danc¢a ou de linguagens transversais. O Circuito
também devera realizar a contratacdo da estreia do espetdculo resultante de cada residéncia,
para ser apresentada no Terca da Danca. Toda a programacdo tem carater de acdo formativa e
devera ser gratuita. O Centro de Referéncia da Danga estd localizado nas dependéncias do Teatro
Marilia e conta com um Comité Gestor composto por membros do poder piblico e sociedade
civil.

9. Atender, de modo o mais equanime possivel as linguagens artisticas propostas, para que a
programacao seja diversa, assim como atender de forma equilibrada as regionais da cidade e
agbes que considerem a promogdo e a valorizagdo do conteudo artistico e/ou cultural das
culturas negra, indigena, cigana e LGBT (léshicas, gays, bissexuais, travestis, transexuais e
transgéneros), ou que promovam a igualdade de géneros.

10. Contemplar atividades que atendam a demanda de um publico amplo, considerando a
diversidade de faixa etdria, género, etnia e pessoas com necessidades especiais.

11. Articular, com instituicbes diversas, a concessdao de patrocinio, apoio financeiro ou de
servigos, incluindo projetos nas Leis de Incentivo Estadual e Federal.

12. Elaborar e executar Plano de Comunicagdo, que devera ser composto por um amplo mix,
incluindo midias alternativas on e off line, manutencio de hotsite, registros de foto e video,
garantindo divulgagdo com alcance territorial (dentro das regionais e suas microrregides), local
(incluindo a regido da Grande BH) e nacional (contratagdo de servico que atenda ao Plano
Nacional). O Plano de Comunicagdo devera ser previamente aprovado com a Assessoria de
Comunicag¢ao da Fundagdo Municipal de Cultura — ASCOM/FMC.

13. Realizar pesquisas de satisfagao com o publico, os fornecedores e os prestadores de servico
(incluindo os artistas), buscando alcangar dados de impactos (artisticos, culturais, econdmicos,
sociais, entre outros), da percepcdo do publico (pontos de melhorias e ateng3o) e da efetividade
da gestdo ao longo de toda a execugdo do projeto.

14, Prezar pela contratacdo de equipes de trabalho (ficha técnica) e fornecedores capazes de
lidar com as diversas linguagens artisticas e com a diversidade que o projeto imp&e, mantendo
praticas sauddveis nas relagGes interpessoais, com responsabilidade e ética nos processos de
comunicagdo com artistas participantes, poder publico e demais envolvidos.

15. Incluir no projeto, equipe de Mobilizagdo, que ird atuar nas regionais da cidade, em
consonancia com as agbes dos Centros Culturais da Fundacdo Municipal de Cultura. A equipe
devera ser composta por 01 coordenador de reconhecida experiéncia na lida com comunidades
e no minimo 01 assistente, garantindo exceléncia para atender a grupos em todas as 09 regionais
da cidade. O trabalho de mobilizacdo esta vinculado a articulacdo junto as Comissdes Locais de
Cultura, constituidas por artistas e produtores locais, além de servidores publicos atuantes nos
equipamentos municipais como Centros Culturais e CRAS.



16. Garantir a inexisténcia de propostas de cunho doutrindrio religioso, que fagam apologia ao
crime, ou que promovam ou incitem o preconceito (inclusive de origem, etnia, cor, género,
identidade sexual e geracional) ou qualquer forma de discriminagdo.

17. Realizar agbes estratégicas para que as acdes do Circuito ganhem visibilidade nacional,
projetando Belo Horizonte no cendrio cultural brasileiro.

4. OBJETO DA PARCERIA

Promover agoes para o Circuito Municipal de Cultura—Ano Il

5. DESCRICAO DA PARCERIA

Descrever a proposta demonstrando as agdes previstas, o publico estimado, a area de abrangéncia,
os resultados esperados e a forma como se pretende alcancgar os objetivos.

A proposta de continuidade da parceria com o CIRC passa pela manutengdo de algumas a¢des que
obtiveram sucesso durante sua realizagdo no ano | do projeto, novas propostas que irdo melhorar a
programagdo do Circuito e a adesdo do publico, além das programacgdes especiais do edital. O
publico estimado para o atendimento do ANO Il é de aproximadamente 9.000 pessoas
presencialmente e um alcance de aproximadamente 220.000 pessoas em todo o projeto.

Diretrizes

Da Programagdo

Fomento a producdo artistica local com agdes que envolvam toda a cadeia produtiva da cultura,
considerando que o setor foi um dos mais atingidos pela pandemia.

- AgGes Inclusivas — Olhar atento para a identidade e a diversidade individual e coletiva da produgao
artistica contemporanea de Belo Horizonte, do Brasil e do mundo.

- Integragdo das agbes dos equipamentos da Fundagao Municipal de Cultura e Intersetorialidade —
busca pela criagdo de elos da programac¢do do Circuito Municipal de Cultura com as atividades
realizadas pela Fundacdo Municipal de Cultura e outras secretarias visando o alcance do Circuito
como projeto estratégico.

- Agdes conectadas com a Politica de Acesso, Democratizagdo e Diversidade, visando o
fortalecimento da atuagdo dos equipamentos municipais descentralizados por meio da agdo
estratégica e articulada com as politicas da Fundagdo Municipal de Cultura e Secretaria Municipal
de Cultura.

- Articulagdes com os projetos Zona Cultural da Praca da Estacdo, visando agdes planejadas para
reocupac¢ao dos espagos publicos, assim como as demais a¢oes de retomada junto aos Centros
Culturais, Teatros, Museus e Cinema da Fundagdo Municipal de Cultura



Acoes

1 Proposta de continuidade* das agGes online:
*A continuidade e desenvolvimento dessas agbes serdo discutidas junto a Curadoria paritdria do
Circuito Municipal de Cultura.

- HISTORIAS DE ALIMENTAR A ALMA

Dando sequéncia aos 10 episédios que aconteceram com muito éxito no ano 2020 dentro da
Primeira Edi¢do do Circuito, a proposta é seguirmos com a acdo que tem como enredo o patrimonio
imaterial que esta nas receitas de familia, nas tradi¢des locais de cada regido, no coracdo dos
bairros, vilas, aglomerados e em seus personagens.

Belo Horizonte recebeu, em outubro de 2019, o titulo de Cidade Criativa da Gastronomia, concedido
pela Unesco a apenas 21 cidades do mundo, conhecidas pela forca de sua culinaria.

Os episodios nessa edigdo do Circuito terdo como foco as tradigdes alimentares nas festividades de
cultura popular: Congado, Festa Junina, Candomblé, Festa do Divino, Folia de Reis, Cavalgada etc.
Em meio a diversidade de sabores e historias, lagos entre afetividade e tradigado irdo promover esse
encontro para fortalecer e resgatar esses saberes tradicionais da cultura alimentar dos rituais
festivos.

- DISPUTA DE SLAM E BATALHAS DE DANCAS URBANAS

Esses quadros também integraram a programacdo do Circuito Municipal de Cultura com grande
engajamento da populacdo jovem. Essas ac6es foram criadas a partir da escuta realizada nos grupos
de mobilizagcdo nos territorios de Belo Horizonte e visam promover a valorizacao dos artistas locais
interagindo e integrando culturas territoriais.

A cena do Slam na capital mineira é fortalecida pela tradi¢do dos duelos de rima, referéncia em todo
o Brasil a partir do viaduto Santa Tereza, e por slammers como Pieta Poeta, camped nacional de
Slam em 2018 e representante do Brasil no campeonato mundial do género. A Batalha de Dangas
Urbanas teve grande adesdo na sua primeira edicdo, tanto por ser uma linguagem muito difundida
entre a populagdo jovem, como pela forga da cena da danga em Belo Harizonte.

Além do fomento a essas linguagens e a produgdo cultural inédita, a proposta é proporcionar a essa
juventude uma profissionalizagdo com a gravagdo das suas apresentagdes nos Teatros Publicos de
Belo Horizonte localizados na Zona Cultural Praga da Estagdo, Teatro Francisco Nunes e Teatro
Marilia com equipe de audiovisual, iluminador e técnicos a disposigdo. Os selecionados receberdo
prémio e a votagdo serd através do voto popular pela internet (nimero de curtidas) proporcionando
um grande engajamento nas redes do Circuito Municipal e Cultura.

- PRODUCAO DE VIDEOCLIPES
Sele¢do de musicos e bandas autorais da periferia de Belo Horizonte, de representatividade em seus

territérios ou de trajetdria reconhecida, para produgdo de videoclipes de seus trabalhos sempre
focando na profissionalizagdo dessas bandas e artistas.
ﬁi ;l'-\
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2) Agdes nos teatros publicos “Projetos Especiais”

A programacdo dos Projetos Especiais sera realizada a partir da curadoria das atragdes listadas no
item 8 dos ELEMENTOS COMPLEMENTARES OBRIGATORIOS MINIMOS PARA A EXECUCKO, advindas
ou ndo de credenciamento no formato presencial ou virtual.

- Masica de Domingo: E desejavel, caso haja disponibilidade e cenério econémico viavel, que ao
longo do projeto, seja contratado um total de 12 (doze) shows/concertos, além de atividades
formativas, debates, workshops e acbes ligadas ao mercado musical com acesso gratuito ao
publico. O projeto podera ser composto por atividades advindas de contrapartidas dos editais
realizados pela SMC/FMC e demais parcerias previamente acordadas entre as partes.

- Ter¢a da Danga: E desejével, caso haja disponibilidade e cenario econdmico viavel gue ao longo
do projeto seja contratado um total de 12 (doze) atragdes com acesso gratuito ao publico. O
projeto podera ser composto por atividades advindas de contrapartidas dos editais realizados
pela SMC/FMC e demais parcerias previamente acordadas entre as partes.

- Quinta no Raul: E desejavel, caso haja disponibilidade e cendrio econémico viavel, que o
Circuito realize 12 (doze) apresentagdes de artistas autorais, de diversos estilos, sendo a atragdo
de abertura um artista da comunidade, seguido por um renome de Belo Horizonte. O projeto
podera ser composto por atividades advindas de contrapartidas dos editais realizados pela
SMC/FMC e demais parcerias previamente acordadas entre as partes. O evento tem acesso
gratuito.

- Férias nos Teatros (julho): E desejdvel, caso haja disponibilidade e cenario econémico vidvel,
que o atendimento desta a¢do seja realizado com 12 (doze) atragGes de renome nacional,
estadual e /ou local, somadas a atividades ludicas e brincadeiras, distribuidas para os Teatros
Francisco Nunes, Marilia e Raul Belém Machado, com acesso gratuito.

- Semana das Criangas (outubro): E desejavel, caso haja disponibilidade e cenario econdmico
vidvel, que a programacdo seja composta por 09 (nove) atra¢des de renome nacional, estadual e
/ou local, somadas a atividades ludicas e brincadeiras, distribuidas para os Teatros Francisco
Nunes, Marilia e Raul Belém Machado, com acesso gratuito. A ambientacdo dos foyers e areas
externas dos Teatros também podera fazer parte da produg¢do do evento, criando espagos
dinamicos e multidisciplinares, valorizando o brincar, onde a crianga € integrada e estimulada a
participar ativamente das vérias atividades.

- Residéncia artistica do Centro de Referéncia da Danca: O programa de residéncia em questdo
ira selecionar 02 (dois) Grupos ou coletivos de Danga profissionais de Belo Horizonte, através de
um chamamento ou credenciamento de propostas. Cada Grupo/Coletivo deverd trabalhar
durante 3 meses (um no 12 semestre e 0 outro no 22 semestre de 2021) e o Circuito Municipal
de Cultura ira contratar 02 (dois) profissionais locais para atuarem como tutores, acompanhando
todo o processo de criacdo. Durante este periodo devera ser oferecido aos participantes da
residéncia, agoes de formacdo, com 02 (dois) renomes nacionais ou internacionais, podendo ser
profissionais da danga ou de linguagens transversais. O Circuito também deverd realizar a
contratagdo da estreia do espetdculo resultante de cada residéncia, para ser apresentada no
Terga da Danga. Toda a programagao tem carater de agdo formativa e devera ser gratuita.
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3) Acdo para o Teatro Francisco Nunes e Teatro Marilia

- ROLE DAS QUEBRADAS / CONEXOES PERIFERICAS

A proposta é realizar no Teatro Francisco Nunes, uma programacdo das culturas de periferia. O
objetivo € mobilizar as comunidades periféricas para se apropriarem desse equipamento publico
com uma programacao pensada para elas. Criar mais um perfil de piblico para o Teatro Francisco
Nunes e conectar expressoes artisticas e culturais produzidas nas comunidades que historicamente
foram excluidas de espagos de visibilidade. Criar visibilidade e fomentar o pensar sobre o que as
favelas, as vilas, os quilombos e as ruas — “os ndo lugares” das cidades do Brasil — produzem como
cultura. A proposta tem como plblico alvo a juventude. Essa agdo serd desenvolvida junto a
curadoria paritaria do Circuito Municipal de Cultura.

4) Pragas
- CIRCUITO CINE CLUBE NAS PRACAS - Em parceria com o MIS Cine Santa Tereza e cine clubes
independentes da cidade, realizar exibicdo de filmes ao ar livre em pragas de Belo Horizonte.

5) Parques

- PROJETO PARQUE POPULAR — A partir do segundo semestre de 2021, a inten¢do é realizar em
parceria com o Centro Referéncia da Cultura Popular, eventos da cultura popular nos parques da
Lagoa do Nado e demais parques de Belo Horizonte.

6) Zona Cultural Praga da Estagdo

O local, de grande relevancia histérica para a cidade, se consolidou como importante palco de
movimentos sociais e culturais. A retomada das agdes culturais no espaco publico, através de acdes
coordenadas com as politicas publicas da Cultura para o municipio, faz-se importante neste
momento.

. FEIRA AO AR LIVRE -

Nossa proposta é realizar a partir do segundo semestre de 2021 uma feira ocupando o baixo centro,
envolvendo gastronomia, literatura, artes visuais e a¢des diversas do universo hip hop.

Podemos destacar possiveis agées para realizagdo da Feira, tais como:

- Palco aberto para langamento de jovens talentos;

- Realizagdo da disputa de SLAM presencialmente na feira e transmitida para as redes do Circuito;

- Abrigar feiras de economia solidaria e agricultura familiar por meio de parcerias estabelecidas;

- Parcerias com editoras locais independentes e com os espagos culturais da Zona Cultural da Praga
da Estagdo para realizagdo da programacao.

Importante ressaltar a relevancia dessas parcerias para o sucesso da feira e para que seja possivel a
sua realizacdo de forma periddica.

Essa acdo sera desenvolvida junto a curadoria paritdria do Circuito Municipal de Cultura e 3 Diretoria
de Desenvolvimento e Articulagao Institucional da SMC, responsavel pelo projeto Zona Cultural da
Praga da Estacdo, realizado pela SMC.

7) Territorio L4

GRUPO DE MOBILIZAGAO E ARTICULAGAO -




A proposta para o Territério L4 é a continuidade do didlogo estabelecido ao longo de 2020 e 2021
junto a articulagcdo com a Fundagdo Municipal de Cultura por meio da Diretoria de Promogéo das
Artes e Diretoria de Promocdo dos Direitos Culturais, a fim de estabelecer, através de uma
construgdo coletiva, uma proposta concreta de atuacdo a regido.

ACOES NO TERRITORIO -

Identificado no edital do Circuito Municipal de Cultura como territério prioritario para compor a
programacdo artistica do projeto, o L4 alcancou nos ultimos anos, os mais altos indices de
vulnerabilidade social de Belo Horizonte, fato este que demandou, e ainda demanda, aten¢ido
especial e agoes de natureza diversas, dentre elas agées culturais. No entanto, por se tratar de um
territério complexo com problemas multicausais, mesmo a atuacdo da cultura demanda acdes
hibridas que articulem a cultura com cidadania e a comunicagdo comunitaria, a cultura com o
desenvolvimento local, a cultura com o esporte e o lazer, entre outras combinacdes que
potencializem a fruicdo da ac¢do cultural. O processo de mobilizagdo do Circuito assume o papel de
instrumento de circulagdo da palavra por meio da oferta de escuta, rodas de conversas, e também,
de oficinas de capacitacdo e suas articulagbes com as manifestagdes culturais e artisticas locais.

Acodes intersetoriais entre FMC/SMC e demais Secretarias da PBH também estdo previstas para se
realizarem no Territdrio ao longo do periodo.

8) Agdes nas Regionais

GRUPO DE MOBILIZACAO E ACAO - CONSTRUGAO DE DIALOGO COM A CIDADE

A experiéncia vivenciada nos grupos de mobilizagdo do Circuito Municipal de Cultura, revelou-se,
mais do que um espaco de construcdo colaborativa de propostas de acdo cultural para os territérios.
Tornou-se um espaco de construgdo de didlogo, onde a capacidade de reflexdo e de ampliacao da
visdo individual culminaram em um exercicio de coletivismo permeado por conversas francas e
escuta ativa.

Por permanecerem abertos a novos integrantes durante todo o tempo, os grupos de mobilizagdo
consolidaram uma composicdo heterogénea que se manteve crescente e afetada por um fluxo de
pessoas de diferentes faixas etdrias, situa¢des sacioecondmicas e niveis de instru¢io educacional
variados, fato este que impulsionou a ampliacdo dos temas discutidos, traduzidos em producdo de
conhecimento mas, também, em desenvolvimento da capacidade coletiva de incidir em questdes
de interesse publico no ambito cultural local.

Moradores, artistas e liderangas dos territorios localizados nas nove regionais da capital mineira, se
beneficiaram da oportunidade de conhecerem uns aos outros e de compartilharem uma convivéncia
por meio da troca de informagdes em grupo. Os debates, de um modo geral, fortaleceram a
sensacao de pertencimento dos pares e geraram maior engajamento do ptblico na acdo cultural.

Para o Circuito Municipal de Cultura — Ano Il a mobilizagdo tera como objetivo a articulacdo com os
equipamentos publicos municipais com sedes nas regionais, sobretudo os centros culturais geridos
pela Fundagao Municipal de Cultura, visando avangar na construgao dos didlogos com a cidade

traduzindo-os em propostas de agdes culturais. S@M



9) Mostra Audiovisual

Serdo realizadas 05(cinco) Mostras Audiovisuais atendendo a todos os publicos. As 05 Mostras irdo
totalizar 32 curtas-metragens, 20 longas-metragens. Dos 52 filmes selecionados, havera 24 sessdes
comentadas e debates sobre a arte contemporanea.

Os filmes serdo selecionados através de credenciamento de propostas aberto no ano 2021,
somadas a contratacgdes diretas.

10) Selegdo de 70 Atracdes Locais (Belo Horizonte e Regido Metropolitana)

Sera realizada uma programacdo especial composta por 70 a¢des virtuais ou presenciais Locais
adicionais, contratadas através do credenciamento de propostas, aberto no ano de 2021, para
execug¢do/veiculagdo no ano de 2021 e 2022. A selegdo sera realizada pela curadoria paritaria e visa
o atendimento do setor cultural artistico de Belo Horizonte e Regido Metropolitana. Serdo
selecionadas propostas dos diversos segmentos artisticos como Artes cénicas, Artes visuais,
audiovisual, cultura popular e literatura que compdem a programagdo do Circuito Municipal de
Cultura.

CURADORIA - METODOLOGIA PARA SELECAO DAS PROPOSTAS DOS ARTISTAS,
GRUPOS E COLETIVOS

A selecdo dos artistas, grupos e coletivos para participarem do Circuito Municipal de
Cultura tera a seguinte metodologia:

1. Sele¢do do Grupo Curatorial paritario

O grupo curatorial paritdrio sera o responsavel por estabelecer e garantir as diretrizes do edital do
Circuito, assim como selecionar grande parte da programacao.

Aintengdo é constituirmos um grupo de pessoas que tenham conhecimento aprofundado em alguns
setores, mas que também consigam propor acbes de unido e ligacdo entre as areas.

A equipe curatorial da sociedade civil sera composta por Richard Santana, Juliana Sevaybricker,
Rogério Gomes, Elias Gibran e um quinte convidado a ser definido que estara focado nas acdes
formativas.

A coordenagdo de mobilizagdo podera ser convidada para participar das reunides com a equipe
curatorial, quando for o caso.

2. Levantamento da realidade e agdes dos equipamentos culturais da Fundagdo Municipal de
Cultura, L4 e Zona Cultural Praga da Estacdo e de iniciativas privadas.

O CIRC, em parceria com a Fundacdo Municipal de Cultura, realizard um levantamento inicial (e
aprofundara essa questdo ao longo da realizagdo do Circuito) da realidade dos projetos e agdes
realizadas pelos equipamentos da Fundacdo, no L4, na Zona Cultural Praca da Estacdo e por
iniciativas privadas.

3. Mobilizagdo nas regionais @b/
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A proposta é dar continuidade ao didlogo estabelecido ao longo de 2020 e 2021 junto a articulacdo
com a Fundag¢do Municipal de Cultura por meio da Diretoria de Promoc¢3do das Artes e Diretoria de
Promocg3do dos Direitos Culturais, a fim de estabelecer, através de uma construgdo coletiva, uma
proposta concreta de atuagdo a regido.

4. Chamamento Publico

Ampliagdo do cadastro ja obtido, com foco em atragGes locais. A sele¢do das atracdes serd realizada
pelo grupo curatorial paritario e estara em conformidade com a distribuicdo equivalente de setores,
diversidade de publico e espagos proposto para a sua realizagdo. Importante lembrarmos que existe
um cadastro de 592 propostas presenciais e 574 propostas on-line ja registrados no ano de 2020,
cadastro este que serda atualizado e podera ser utilizado, uma vez que o setor cultural foi
diretamente impactado pela pandemia, parte desses cadastros ndo puderam ser contemplados.

Dessa forma, podera ser reaberto o cadastro para compor a programagdo dentro dos formatos
estabelecidos e acordados. E ainda, abrir novas oportunidades de chamamento para areas e/ou
formatos especificos.

5. Contrapartidas

O CIRC, em parceria com a FMC, realizara um trabalho de mapeamento e analise das
contrapartidas para integra-las a programacgao.

6. Atracdes Estaduais e Nacionais

A Comissao Curatorial paritaria devera indicar atracdes nacionais e estaduais de notdrio
reconhecimento para a producdo artistica contemporanea, para compor a programac¢dao dos
projetos especiais e o restante da programacao.

7. Atracdo Internacional

A OSC realizara ao menos 01 atracdo internacional. Para a sele¢do de atragdes internacionais a OSC
realizara mapeamento das principais iniciativas para circulagdo internacional, assim como contato
com embaixadas e consulados a fim de levantar a programacdo formulada para o proximo ano. As
propostas levantadas serdo levadas ao grupo curatorial para selegao.

8. Ag¢des Intersetoriais e programacdo existente nos equipamentos da Fundagdo

O CIRC, em parceria com a FMC, podera participar de reunides regulares com 6rgdos da PBH, com
grupos e coletivos artisticos atuantes na cidade, com gestores e equipe dos espacos culturais na
cidade. Essas propostas, assim como as iniciativas vindas das contrapartidas também serdo levadas
ao grupo curatorial no intuito de criar mais possibilidades de integragdo. Um foco de atencdo sera
a programacao dos Projetos Especiais nos teatros para ampliar a sua abrangéncia e a formagdo de
publico.

9. Agdes Virtuais

O minimo de 40% das a¢des programadas para o Circuito Municipal de Cultura — Ano Il serdo
realizadas de forma virtual. Importante a pesquisa de agdes em formatos diferenciados no intuito

de favorecer o engajamento das redes sociais do Projeto. :
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10. AgGes em Parceria

Serd estudado um programa de realizagdo de agGes via parcerias com projetos ja existentes, locais,
nacionais e internacionais. Serdo levantadas, no ambito da curadoria ou via cadastramento,
informagdes sobre projetos em consonancia com o Circuito que possam ser incluidos na
programacao. Serdo levantados previamente alguns critérios para balizar essa avaliagdo como
classificacdo livre, agdo qualificada ligada a juventude periférica, acGes para profissionais locais
ligadas ao mercado nacional e internacional, descentralizagdo, exceléncia artistica, entre outros.
Essa avaliagdo podera incluir projetos aprovados em leis estaduais e federais de incentivo a
cultura, propostas contempladas em outros editais de fomento a cultura, entre outras.

PLANO DE COMUNICAGAO, DIVULGACAO E MOBILIZACAO

As agdes do Circuito Municipal de Cultura 2021 serdo divididas, nesse plano de comunicacdo,
conforme fluxo de aprovagdo acordado entre as partes, da seguinte maneira:

1) AgOes gerais
2) Agoes online
3) Acoes presenciais

1) Agdes de comunicagdo do Circuito Municipal de Cultura

O objetivo é focar a campanha na divulgacdo do projeto e da sua imagem, buscando dar ampla
divulgagdo para as agbes e reconhecimento da marca. Para tanto, através das redes sociais e da
assessoria de imprensa, focaremos a estratégia em Belo Horizonte, outras cidades e regides do pais.

o Identidade visual do Circuito Municipal de Cultura - Ano II: Buscando firmar com o publico
a identidade do Circuito Municipal de Cultura, ndo iremos trocar a logomarca e sim fazer uma
releitura, provavelmente com nova paleta de cores, da usada atualmente.

L Vinheta: Sera feita uma nova vinheta para o projeto, mais curta para que ela entre como
assinatura no material, evidenciando a nova etapa do projeto, colaborando para a percep¢do e para
o publico de que se trata de uma nova edig3o, trazendo frescor para o Circuito.

® Redes sociais (Facebook, Instagram e Youtube): Com as atividades hibridas na programacio
do Circuito Municipal de Cultura (presenciais e online), as redes sociais serdo, tanto meio de
veiculagdo de conteudo (programac¢do), quanto de divulgagdo. Para além das propostas de
programacdo especificas das redes, elas serdo ferramenta importante no alcance do publico, dado
suas caracteristicas de segmentacdo. As ferramentas analiticas das redes propiciardo informacées
valiosas para acompanhamento e adequacdo das atividades, caso necessario. Semanalmente, sera
elaborada uma estratégia com base na andlise dos dados das semanas anteriores e acdes de
comunicagdo especificas. Com base na nova identidade visual, sera alterada a imagem do perfil e
criado alguns destaques no Instagram. Serdo utilizadas algumas ferramentas como reels, stories,
enquetes, dentre outras com o objetivo de aumentar o engajamento e visibilidade da rede.

L E-mail marketing: Propiciando direcionamento das informagbes, independente de
estratégias de redes sociais (que muitas vezes ficam dependentes do algoritmo para entrega da



informacdo ao publico), o E-mail marketing é usado como forma direta de chegar até um publico
que ja demanstrou interesse/envolvimento com agdes culturais do Circuita.

° Hotsite: o hotsite sera trabalhado para fortalecer a imagem institucional do projeto,
concentrando toda a comunicagdo. Todas as outras divulgagdes levardo os interessados ao hotsite,
onde o publico encontrard, de forma facil e organizada, toda a programacdo, com textos, fotos e
videos sobre as atracdes, calenddrio, contetido institucional, espago para a imprensa, atualizacdo
das redes socais, espago para assinar newsletter/e-mail marketing, e inscricdo de propostas. Para
tanto é importante a avaliagdo conjunta com a equipe de tecnologia da PBH para aprimoramento
do mesmo (hotsite hospedado no site da Prefeitura), com o intuito de tornar o layout e a distribuicdo
da informacado mais atrativos.

° Assessoria de Imprensa: as acdes da assessoria de imprensa visam conquistar a mais ampla
visibilidade para o Circuito Municipal de Cultura, valorizando sua programacdo e artistas
participantes, bem como os patrocinadores envolvidos. O objetivo é chamar atencdo de jornalistas,
criticos, editores, influenciadores do meio cultural (online e offline), procurando obter o maior
retorno de midia espontdnea em veiculos impressos, TV, radio, além de meios digitais — portais,
blogs e redes sociais dos artistas participantes na capital mineira, no Estado de Minas e em outras
capitais do pais.

e Rede de espagos parceiros: mobilizagdo para divulgacdo da programacdo em fanpages,
perfis nas redes sociais, e-mail marketing e canais internos de comunicagdo (intranet, web banners
etc.) dos equipamentos publicos municipais da cultura (museus, centros culturais, teatros, entre
outros).

° Clipping - Monitoramento, avaliagdo e acompanhamento junto ao fornecedor contratado.
Envio mensal de clipagem com valoragdo e andlise de alcances e resultados.

® Relatérios Gerenciais - Trimestralmente, com analise de dados, comparativos, alcances e
estratégias de melhorias.

2) Agdes online

A divulgacdo da programagao online do Circuito sera desenvolvida com base na experiéncia do Circ
com a execugao do Circuito em Casa.

o Redes Sociais: Serdo, tanto canais de veiculagdo das atragdes em si, como a principal forma
de divulgacdo da programacao online. Criagdo de agdes pensadas, especialmente, para as redes
sociais, com a linguagem apropriada, serdo desenvolvidas. Utilizagdo dos recursos das redes, como
reels, enquetes e demais ferramentas no story serdo prioridade para o maior alcance das
postagens.

° Artistas-influenciadores: Artistas engajados em suas redes sociais trazem um publico muito
maior para as redes do Circuito. Alinhamento com a curadoria, durante o processo de sele¢do das
atragGes que irdo compor a programacao online, artistas que tenham também envolvimento com
as redes, otimizando a relagdo de afinidade e credibilidade junto ao publico.

. Rede de espagos parceiros: Buscando maior engajamento nas acdes online a fim de
potencializar a divulgagdo. Serdo mobilizados espagos parceiros para que eles divulguem em suas
redes e mailing, a programacgdo do Circuito. A equipe de Comunicagdo produzird artes graficas
préprias com esse intuito, mediante a andlise de termo de acordo a ser firmado entre OSC e o
parceiro.



° Veiculagdo: As atragdes serdo veiculadas no hotsite e Facebook do Circuito e Youtube da
Funda¢do Municipal de Cultural. Nas divulgacées, o hotsite sera o divulgado como principal local
para o publico acompanhar a programacdo online, buscando fortalecer o espaco do projeto.

° Analise de dados e Trafego pago: As experiéncias de sucesso do ano | serdo aplicadas para
driblar o algoritmo e buscar engajamento do publico de forma organica, mas a estratégia de trafego
pago sera usada para fortalecer essa divulgacdo e garantir o alcance do ptblico de interesse. O
engajamento e plblico alcangado serdo analisados, ao longo dos meses, servindo de base para
ajustes na programag¢do. Os numeros serdo avaliados estrategicamente, possibilitando
segmentacdo de pliblico de acordo com localidade, faixa etaria, interesses etc. Para cada evento,
temos a possibilidade de segmentar a midia de acordo com o perfil do publico.

3) Agdes presenciais

° Busdoor: Ac¢do utilizada para ampla divulgacdo da abertura das atividades nos teatros,
pragas e parques. O objetivo é possibilitar uma ampla divulgagdo dessa abertura da cidade para as
atividades culturais. A Midia fica condicionada a disponibilidade da PBH, caso haja demanda de
cessao.

° Redes Sociais: Serd elaborada estratégia semanal para divulgacdo nas redes, com o intuito
de alcangar o publico e ampliar a divulgacdo das agdes. Os projetos, como Terga da Danga, Musica
de Domingo e Quinta no Raul, realizados nos teatros, contardo com divulgagdo constante e
diferenciada dado o seu cardacter de agdo continuada. Na programacao proposta pelo Circ, as Pracas
e Parques receberdo, principalmente, as acdes de Cultura Popular e as mesmas merecerdo destaque
na divulgacdo das redes, buscando, com a segmentacdo de publico, atingir interessados no tema e
o publico em geral.

° Cobertura dos eventos - Além do registro de fotos, havera cobertura, em tempo real, em
consonancia com as diretrizes da geréncia de redes da Sucom, nas redes socias, das atracdes, como
por exemplo da Feira Literdria e Concurso de Slam na Zona Cultural Praga da Estacdo. A cobertura
online possibilitara um maior envolvimento do publico e despertar o interesse pelo Circuito. Serdo
feitos stories ao vivo mostrando os bastidores das agdes e um pouco das atragdes.

° Artistas-influenciadores: Para essas ages buscaremos mobilizar os artistas envolvidos na
programacdo para que facam divulgagdo em suas redes. Com base na experiéncia adquirida no
Circuito em Casa, podemos destacar que artistas engajados em suas agdes contribuem para a
ampliacdo do alcance da divulgacdo e consequentemente do publico presente nas atividades.

. Folheteria: Serdo produzidos cartazes e banners para fixacdo nos centros culturais e nos
teatros.

OBS: Mabilizagdo das agdes nas regionais -
O foco é a divulgagdo e envolvimento da populagdo periférica na programacdo cultural em todas as
regionais. Para manter a populagao informada ao longo de quase todo o ano, utilizaremos:

° Redes Sociais dos envolvidos na programacdo, como artistas, centros culturais, dentre
outros.
. Apoio da comunicagdo da Fundagdo Municipal de Cultura e dos parceiros/equipamentos

culturais: veiculagdo de divulgagdo nas redes dos equipamentos pliblico, newslatter, dentre outras
possibilidades;

° Mobilizadores locais: Além disso, para alcangar o publico morador das periferias e da L4,
langaremos mdo da estratégia de mobilizadores locais. A ideia é convidar pessoas que sejam
referéncia em suas comunidades, principalmente aquelas que tém algum ativismo cultural e social,

Eg J‘\
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para serem facilitadores e promotores do circuito nos seus bairros e regiées. O envolvimento deles
nas agoes propostas e, até na sugestio de novas acdes, é fundamental para garantir o sucesso das
acoes do projeto. Toda a expertise e rede de relacionamento adquiridas com o Circuito Municipal
de Cultura anterior sera aplicada na continuidade das ag6es e comunicagdo com o publico periférico.

PESQUISA

Na medi¢do de impacto, percepcdo e a efetividade da gestdo, sera aplicada a técnica de survey
online em amostras de cada publico alvo envolvido nas atividades culturais do Circuito Municipal de
Cultura. A pesquisa sera estruturada conforme publico e objeto de estudo:

12 Trimestre / 22 Trimestre / 32 Trimestre

Andlise de impacto socioecondmico, cultural, satisfagdo geral da populagdo, fornecedores,
prestadores de servigos e artistas

Considerando eventos presenciais e online

Prestadores de Servicos: Entrevistas online, por meio de link especifico e questiondrio estruturado,
com aplicagdo da técnica de Survey, enviados, preferencialmente, por e-mails cadastrados no Banco
de dadaos da OSC

Artistas: Entrevistas online, por meio de link especifico e questionario estruturado, com aplicagdo
da técnica de Survey, enviados, preferencialmente, por e-mails cadastrados no Banco de dados da
0SC

Oficinas: Entrevistas online, por meio de link especifico e questiondrio estruturado, com aplicacdo
da técnica de Survey, enviados, preferencialmente, por e-mails cadastrados dos participantes.
**As entrevistas serdo sempre online, cumprindo a normativa da Lei Geral de Protecio de Dados. E
podera ser aplicadas presencialmente no caso de oficinas de formac3o, quando for o caso.

42 Trimestre

Relatério FINAL consolidado: Balango anual com comparativo de todo o periodo avaliado
Publico: o Entrevistas online, por meio de link especifico e questiondrio estruturado, apés os
eventos com aplicagdo da técnica de Survey, que poder3o ser articulados através do hotsite e redes
sociais do Circuito Municipal de Cultura. Pecas de divulgagdo nas redes para a chamada das
pesquisas.

Essa etapa inclui as andlises trimestrais, agrupando os resultados nesse periodo de 03 meses.
Portanto, consideramos a entrega de 04 relatdrios durante 01 ano. Sendo que o 42 Relatdrio
apresenta a andlise de impacto conforme os 03 primeiros trimestres, analise de satisfacdo do
publico em geral e balango anual de todo periodo.

PLANO DE ARTICULAGAO PARA CAPTAGCAO DE RECURSOS ADICIONAIS

A captagdo de recursos do Circuito Municipal de Cultura - Ano Il o CIRC prevé
algumas agbes especificas para articulacdo e fruicdo de captagdo adicional

Metodologia:

e Busca de possiveis parcerias com captadores de recursos em Belo Horizonte e no Brasil;
] Apresentacdo do Plano de Captacdo com cotas e contrapartidas pré definidas; %



° Pesquisa de principais atores locais, potenciais empresas e apoiadores com perfil semelhante as
acdes do projeto;

° Definicdo e aprovagdo das cotas de cada categoria de captagdo;

° Defini¢do e estudo prévio de cada contrapartida ofertada para cada categoria de captacao;

° Agendamento de reunifes de apresentacdo do projeto — em Belo Horizonte e/ou em outras
capitais;

® Produgdo de material de apresentag¢do para dar suporte a mobilizagdo de recursos.

A articulagdo com possiveis patrocinadores do projeto serd continua e dividida nas seguintes
categorias:

Parcerias Master: Empresas e instituicdes ptiblicas ou privadas mapeadas e identificadas com “alta
aderéncia” ao projeto como um todo, com potencial grande para apartar recursos financeiros e que
tenham atuacdo Nacional, Estadual ou local.

Parcerias por segmento: Empresas e instituicbes plblicas ou privadas mapeadas e identificadas com
atividades pontuais do Circuito (podem ter interesse em uma regido, em um segmento artistico,
publico ou em uma atividade especifica), com potencial para aportar recursos financeiros com
atuacgdo Nacional, Estadual ou local.

Parcerias Internacionais: Empresas, instituigdes, Embaixadas, Consulados atuantes no Brasil que
tenham projetos em desenvolvimento e que podem ser integrados ao Circuito ou que tenham
interesse nas atividades desenvolvidas pelo mesmo.

Parceiros apoiadores: Empresas e instituicbes publicas ou privadas com potencial para apoio de
servicos, bens ou mobilizagdo de voluntarios.

Parceiros institucionais: Instituicdes publicas, grupos e coletivos, organizagGes da sociedade civil e
colaboradores do projeto.

O Plano sera apresentado em 02 etapas:

e Meés 01 - visando a captagao no periodo de maio a setembro

° Més 06 - Balanco e avaliacio dos resultados e estratégias nesse primeiro periodo;
atualizagdo do plano de captagdo para os préximos meses.

O Plano de Captagdo prevé atuacdo direta da Fundacdo Municipal de Cultura na abordagem de
empresas em potencial. Seja para captagdo de recursos das leis de incentivo a cultura estadual e

federal e/ou aportes financeiros, ponto este, crucial, nessa etapa de captagdo devido ao potencial
e credibilidade da Fundacdo Municipal de Cultura frente a possiveis incentivadores.

EQUIPE E FICHA TECNICA

Juliana Sevaybricker Miranda Moreira - Coordenacdo Geral e curadora



Richard Santana - Coordenador de Producdo e curador

Lola Peroni- produtora de eventos

Erica Hoffmann - produtora de eventos

Laura Bastos Pimenta Neve - Mobilizador Comunitério e coordenadora social
Jeane Julia — Diretora de Administra¢do e Financas

Paola Cristina - Analista Financeiro

Drummond & Neumayr - Assessoria Juridica

Marina Abelha - Coordenacdo e Planejamento de Comunicagdo

Bruna Sobreira - Gestora de Redes Sociais e elaboragdo de planejamento estratégico digital
Soraya Belusi — Assessoria de Imprensa

Rogério Gomes - curador

Raquel Coutinho- curadora



6. FORMA DE EXECUCAO
Documentos para
ki lnldicadares verificagiio
Macro acdes Agdes zr::;;:e d‘:)ealcance Documentos que contém os Prazo de
(resultados parciais) |Operagbes concretas a serem e i it elementos para verificacdo  |ayecucgo

a serem realizadas.
Devem ser
quantificdveis,
verificaveis e com
prazo definido.

realizadas para o atingimento
da meta. Uma mesma meta
pode exigir a realizagao de
mais de uma agdo.

forma de aferigao
do cumprimento
ou ndo da meta.
Deve ser passivel

dos indicadores. E o
instrumental no qual o
indicador pode ser analisado.
Ex. fotografias, Lista de
presenca, planilha, banco de

Prazo em que a
meta devera ser
atingida.

atracdes nacionais

Realizar minimo de 01
atracdo internacional

Realizar minimo de 24 a¢des
formativas

das atragoes sendo
realizadas

de verificacho. dados, certificados etc.
Contratar equipe basica
para iniciacdo do projeto:  |[Equipe Contratos de prestagdo de "
. : . Més 1
Producdo, Assessoria contratada servigos
_ uridica e Produgdo
1 - Realizar
atividades E-mail
preparatorias (pré- de aceite ao
producdo) convite enviado
Constituir Grupo Curatorial |para os nomes |Ata da reunido inicial de Més 1
Paritario indicados abertura dos trabalhos
paritariamente
(poder piblico e
sociedade civil)
Comités locais
Organizar o trabalho de contatados
Mobilizag3o junto as através de Atas de Reunides Meses 1-3
comunidades comunicagdo
formal (e-mail)
s : Relatério gerado pel
Publicizar o credenciamento sy ?e e
. Banco de banco de credenciamento
de artistas em banco de ; i ) - Meses 4-5
: Credenciamento |on line (lista de inscritos no
dados on line : :
hotsite do Projeto)
Realizar minimo de 52
Realizar minimo de 12 - Divulgacdo on line da
atracdes estaduais grade de programagao
Atracdes (hotsite do Projeta);
Realizar minimo de 24 realizadas |- Clipping, fotos e/ou videos| peses 2 - 13

M




2 — Realizar minimo
262 atragbes

Realizar 20 atragoes
oriundas de contrapartidas
dos editais Descentra e Lei
Municipal de Incentivo a
Cultura

Realizar programacao dos
Projetos Especiais nos
Teatros e contratar os
seguintes quantitativos:

- 12 atragdes nacionais e/ou
estaduais e/ou locais de
renome para Musica de
Domingo;

- 12 atracdes nacionais e/ou
estaduais e/ou locais de
renome para Terca da
Danga;

- 12 atragdes locais de
renome para Quinta no
Raul;

- 12 atragdes nacionais efou
estaduais e/ou locais de
renome para Férias nos
Teatros;

- 09 atracbes nacionais,
estaduais e locais para
Semana das Criangas

- 02 tutores locais, 02
profissionais de renome
nacional ou internacional e
02 espetaculos de estreia
para Residéncia artistica do
Centro de Referéncia da
Danga

- Hotsite do evento

- Registro em fotos e/ou
videos;

- Clipping.

Meses 2 - 13

- Contratos;

- Divulgacdo on line da
grade de programacgao
(hotsite do Projeto);

- Clipping, fotos e/ou videos
editados das atragoes
realizadas

Meses 2 —13

05 Mostras Audiovisual — 32
curtas metragens, e 20
longa-metragem. (Dessas 52
selecBes, 24 exibicbes serdo
comentadas)

Artistas Locais
(Belo Horizonte e
Grande BH)
contratados

70 atragBes Locais artisticas
e culturais virtuais ou
presenciais que contemple

as diversas dreas artisticas

através de
Credenciamento
de propostas
artistico culturais

- Contratos;

- Divulgacdo on line da
grade de programacdo
(hotsite do Projeto);

- Clipping, fotos e/ou videos
editados das atragGes
realizadas

-Publicacdo mensal dos
selecionados no Hotsite do

Projeto

Meses 2-13

M



[
- Relatérios de
Comunicacao (trimestrais)
G <tiibiorara Contral;ta‘lr empresa Empresa cornp{os.tc: por ltexltos, dados Meses 943
scutar Plaro e especializada contratada estatisticos, clipping, fotos
Comunicacfio de e video editado do
abrangéncia tnmestre.
nacional, - Material gréfico e demais
reviamente idi
A Elaborar plano especifico midias
Spiuindo peln divulgacio d B - Hotsite do evento e
ASCOM/FMC. Eara_ s gaq;ao’ .as o Acdes realizadas; . oy
Projetos Especiais nos demais redes sociais do
Teatros: Msica de Result.adodde Circuito; e s
: squisa de ; =
Domingo, Terga da Danga, g:b?ico e - Registro em fotos;
Quinta no Raul, Férias nos everito Relatorio especifico mensal,
Te:atros e Semana das contendo registro
Criancas audiovisual editado e
clipping dos eventos
- Envio e material
de apresentagao |- E-mails;
4 - Articular para do projeto - Insergdo de marcas no
captacdo de Contatos com empresas Circuito material de divulgagao do
recursos adicionais [Patrocinadoras ou possiveis [Municipal de Circuito Municipal de Meses 2 — 12
(apoios, patrocinios parceiros e apoiadores Cultura Cultura;
’
e leis de Incentivo a - Patrociniose |- Contratos de patrocinios e
Cultura) parcerias apoios
|fechadas
Inscrever o projeto em leis 2 : :
: ; : " .. |Registro das inscrigbes
de incentivo estadual e Projetos inscritos g‘ ¥ Meses 2 - 12
federal realizadas
o et e - Relatdrios quadrimestrais
e lin B com resultados
:::npgcto Contratar empresa Pesquisas consolidados de eventos
B especializada; realizadas e virtuais e presenciais;
cultural junto ao Extrair relatdrios de redes  |dados - Relatério final Meses 4, 7, 10
pablico, sociais; organizados em  |consolidando todos os el3
prestadoresde  |Contabilizar acessosao  [relatério dados coletados ao longo
servico e artistas. |hotsite. especifico do projeto, acompanhado
de analise técnica dos
resultados obtidos.

7. PRAZO DE EXECUCAO

13 meses, sendo o primeiro més para pré-producdo e os 12 demais meses de execugdo da
programacao.



8. MONITORAMENTO E AVALIACAO

- Os aspectos a serem avaliados através do monitoramento e avaliagdo serda:

e Qualidade da Programacao

° Qualidade do atendimento das metas

® Dialogo constante com a FMC

® Eficiéncia e alcance da comunicacdo externa

° Vinculagdo das a¢des a serem realizadas nesta parceria com as vocagdes, memoria e as atividades
meio dos equipamentos.

® Representacdo e garantia do protagonismo institucional dos Museus e da FMC em conjunto com a
0sC

® Apresentacdo de informacgées qualitativas e quantitativas da parceria.

Os procedimentos realizados pelo Gestor da Parceria no dmbito do monitoramento e
avaliagdo, bem como a periodicidade e as ferramentas e instrumentais utilizados serdo:

e Elaborar Relatdrios quadrimestrais da parceria.

e Realizar reuniGes mensais com a curadoria para alinhamento das acdes a serem realizadas nesta
parceria pela OSC, com elaboragao de ata.

@ Realizar reunides periédicas com a OSC para alinhamento administrativo, com elabora¢3o de ata,

® Avaliar relatérios trimestrais de comunicagdo enviados pela OSC.

° Avaliar as pesquisas de satisfagdo semestrais junto aos frequentadores dos espacos.

Os procedimentos realizados pela Comissdo de Monitoramento e Avaliagdo, bem como a
periodicidade e as ferramentas e instrumentais utilizados ser3o:

Avaliar os relatérios semestrais do Gestor da Parceria.

Avaliar os relatérios trimestrais de comunicacdo enviados pela 0SC.

Avaliar as pesquisas de satisfacao semestrais realizadas junto aos frequentadores dos espacos.
Acompanhar a execugdo das atividades

9. PREVISAO DE RECEITAS E DESPESAS

9.1. Previsdo de Receitas

|
Origem Valor

Repasse RS 2.663.728,00
Contrapartida N3o se aplica

RS 2.663.728,00
Valor Total




9.2. Previsdo de Despesas

Valor Médio de
Natureza | Nome da LTEM DE DESPESA Mercado Origem do
de Natureza da | N° ! : Médio Obtida
Despesa Despesa Informar os E|)t¢~zns especificos de por melo da Recurso
aspash orcamentacao
01 gzlgllos e Ordenados - Coordenador 105.560,00 Repasse
Salarios e Ordenados - Analista
01 Eiranceifo 45.500,00 Repasse
Vencimento
se ; .
Salarios e Ordenados - Diretor
319011 | vantagens |01 Elianceis 100.850,75 Repasse
fixas -
pessoal civil
10 [1/3 PROVISAO DE FERIAS 25.837,00 Repasse
13 |PROVISAQO DE 13° SALARIO 20.992 56 Repasse
02 |INSS PATRONAL 77.173,85 Repasse
Obrigagoes
319013 patronais 03 |[FGTS 36.317,19 Repasse
03 |PIS 3.026,40 Repasse
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES
04 AUTOMOTIVOS 1.830,00 Repasse
MATERIAL DE ESCRITORIO-
12 DIVERSOS 4.954,82 Repasse
Material de OUTROS MATERIAIS DE CONSUMO
339030 CONEANRE 99 [ Diversos 17.931.48 Repasse
MATERIAL DE LIMPEZA E
31 |PRODUCAO DE HIGIENIZAGAO 84 Ropasse
GENEROS DE ALIMENTACAO -
Bt e ¢ 669,48 Repasse
Premiagdes
Cuilturais,
Artisticas,
339031 Cientificas, 01 [PREMIACOES EM DINHEIRO 12.000,00 Repasse
Desportivas e
Outras
: SERVICOS DE CONSULTORIA
339035 Servigos 03 CONTABIL 14.300,00 Repasse
: SERVICOS DE CONSULTORIA
de consultoria | 04 JURIDICA 50.050,00 Repasse
02 |[ESTAGIARIOS 12.100,00 Repasse
LOCAGCAO DE IMOVEIS -
04 COWORKING 8.800,00 Repasse
06 [PRODUTOR DE EVENTOS - PF 26.250,00 Repasse
06 |ASSISTENTE DE PRODUGAO - PF 10.000,00 Repasse
ACESSIBILIDADE - INTERPRETE DE
06 |[LIBRAS, LEGENDAGEM, 17.139,00 Repasse
AUDIODESCRICAO E OUTROS - PF
MESTRE DE
06 | CERIMONIA/MEDIADOR/LOCUTOR 37.600,00 Repasse
PF
SERVICOS GERAIS PARA APOIO
06 NOS EVENTOS PE 9.600,00 Repasse

A



Outros

339036 3 07 |CACHE PARA ARTISTAS LOCAIS 220.000,00 Repasse
servicos de
terceiros — CACHE DE ARTISTAS LOCAIS DE
pessoa fisica 07 | RENOME NACIONAIS 16.000,00 Repasse
07 |CACHE ARTISTA ESTADUAL 20.000,00 Repasse
07 |CACHE ARTISTA NACIONAL 17.000,00 Repasse
CACHE PARA PROFISSIONAIS DE
07 | ATIVIDADES FORMATIVAS e Fepasen
12 |DIREITOS AUTQORAIS 14.000,00 Repasse
LOCAGAO DE SERVICOS DE
01 | CONSERVAGAO E LIMPEZA - 13.800,00 Repasse
LIMPADORES
Locagéo de LOCACAOQ DE SERVICOS DE
339037 mille e ol 02 VIGILANCIA 18.000,00 Repasse
LOCAGAO DE SERVICOS DE
05 CARREGADORES 6.400,00 Repasse
LOCAGAO DE SERVIGCOS DE
05 BRIGADISTAS 920,00 Repasse
ASSINATURA E ANUIDADES- G
01 | SUITE/ Dominio site 481487 Repasse
SERVICOS DE
07 | TELECOMUNICACOES - TELEFONE | 419940 Repasse
FORNECIMENTO DE ALIMENTACAO
12| REFEICOES 15.400,00 Repasse
FORNECIMENTO DE ALIMENTACAO
12 |° KIT CAMARIM 8.840,00 Repasse
GENEROS DE ALIMENTAGAO -
12 AGUA 2.950,00 Repasse
SERVIGCOS GRAFICOS -
IMPRESSOES DIVERSAS -
13 | PROGRAMAGAO / Cartaz / Fiyer / 262350 Repasse
Crachas / Banner
SERVICOS GRAFICOS - WIND
13 BANNERS / Banners 2.160,00 Repasse
SERVICOS GRAFICOS - LONAS
13 PALCO. m2 3.900,00 Repasse
SERVICOS GRAFICOS -
13 | IMPRESSOES simples P&B e color 290410 Ropases
LOCACAO DE MAQUINAS E
EQUIPAMENTOS - - Locagao de
17 equipamento de som e Luz 117.000,00 Repasse
(soncrizacao e imlumnacao em geral)
LOCACAO DE VEICULOS - CARROS
18 /VANS / MICRO 7.470,00 Repasse
FRETES E TRANSPORTES DE
19 |ENCOMENDAS - CAMINHAO 17.400,00 Repasse
CARGA NACIONAL
FRETES E TRANSPORTES DE
19 |ENCOMENDAS - CAMINHAO 8.000,00 Repasse
CARGA LOCAL
FRETES E TRANSPORTES DE
'9 | ENCOMENDAS - MOTOBOY 4.550,00 Repasse
APQIO A EVENTOS - MESTRE DE
21 |CERIMONIA / MEDIADOR / 8.000,00 Repasse
LOCUTOR
20 [SEGUROS EM GERAL- ESTAGIARIO 45,86 Repasse
22 |CACHE PARA ARTISTAS LOCAIS 164.000,00 Repasse




339039

Outros
servigos de
terceiros -
pessoa
juridica

CAHE DE ARTISTAS LOCAIS DE

22 | RENOME NACIONAIS 60.000,00 Repasse

22 |CACHE ARTISTA ESTADUAL 30.000,00 Repasse

22 |CACHE ARTISTA NACIONAL 36.000.00 Repasse

22 |CACHE ARTISTAS INTERNACIONAL | 12.000,00 Repasse
CACHE PARA PROFISSIONAIS DE

22 | ATIVIDADES FORMATIVAS 25.000,00 Repasse
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

23 | PROPAGANDA - BACKBUS 7.566,00 Repesso
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

23 |[PROPAGANDA -TI para Transmiss&o 20.000,00 Repasse
ao vivo
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

23 |PROPAGANDA -EDITOR DE VIDEO- |  15.000,00 Repasse
programacao on line/vinhetas
SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA -

23 | IMPULSIONAMENTO NAS REDES 5:10640 Repasse
SOCIAIS
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

23 |PROPAGANDA - ASSISTENTE DE 54.000,00 Repasse
COMUNICACAO
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

23 |PROPAGANDA -COORDENADOR 58.500,00 Repasse
DE COMUNICAGAQ
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

23 |PROPAGANDA - GESTOR DE 52.000,00 Repasse
REDES SOCIAIS

23 |ASSESSORIA DE IMPRENSA 45.500,00 Repasse
SERVICOS DE PUBLICIDADE E

%3 |PROPAGANDA - CLIPPING Hanaon Hegedsy
SERVICOS DE AUDIO E VIDEO -

24 FILMAGEM 28.000,00 Repasse
SERVICOS DE AUDIO E VIDEO E

24 FOTO - FOTOGRAFO 21.000,00 Repasse

36 |HOSPEDAGENS SGL / DPL 16.065,00 Repasse
PASSAGENS AEREAS INCLUSO

36 TARIFA EMBARQUE 36.852,96 Repasse

36 | PASSAGENS RODOVIARIAS 2.777.85 Repasse
VALE TRANSPORTE - EQUIPE

s7 Produgao/mobilizagdo/Oficinas 480,00 Fiepaase
SERVICO DE APOIO
ADMINSITRATIVO, TECNICO E

42 | OPERACIONAL - TECNICO EM 8.250,00 Repasse
INFORMATICA
SERVIGO DE APOIO

42 | ADMINSITRATIVO, TECNICO E i P—
OPERACIONAL - PROJETO DE ' P
INCENDIO MEDIO
SERVICO DE ELETRICISTA -

42 |INSTALACAO ELETRICA 5.906,70 Repasse
PROVISORIA
SERVICOS DE SOCORRO E

43 | SALVAMENTO - AMBULANCIA 2.166,25 Repasse

53 |SERVICOS DE COM UNICACAO EM 282,60 _——

GERAL - CORREIOS




Direitos AUTORAIS - (cessao de uso
58 | 4o knegem/axbicSes) 30.000,00 Repasse
DIREITOS AUTORAIS - ECAD/SBAT 4.394,82 Repasse
99 |CURADORES 12.150,00 Repasse
99 |COORDENADOR DE PRODUCAO 58.500,00 Repasse
99 |PRODUTORES DE EVENTOS 168.000,00 Repasse
ASSISTENTE DE PRODUCAO -
99 FLUTUANTE 30.000,00 Repasse
COORDENADOR SOCIAL /
99 | MOBILIZADOR COMUNITARIO oy s e
99 |ASSISTENTE DE MOBILIZAGCAO 12.000,00 Repasse
99 |DESIGN GRAFICO 54,000,00 Repasse
SERVICOS DE APOIO
99 ADMINISTRATIVO 103.600,00 Repasse
99 |DIRETOR DE PALCO 5.200,00 Repasse
99 [TECNICO DE SOM E LUZ 27.000,00 Repasse
99 |[ROADIE 3.973,30 Repasse
99 |[AMBIENTACAQ E CENOGRAFIA 3.200,00 Repasse
ACESSIBILIDADE (LEGENDAGEM,
99 |[AUDIODESCRICAO, LIBRAS E 2.364,00 Repasse
OUTROS)
TRANSPORTE - UBER / TAXI-
99 (VERBA MEDIA MENSAL DE 3.917,30 Repasse
TRAJETOS
LOCACAQ DE MAQUINAS E
EQUIPAMENTOS - mobiliarios, gradil,
2 cadeiras, lona / cagamba / banheiro e Repasse
quimico e etc
LOCAGAO DE MAQUINAS E
99 |[EQUIPAMENTOS -EQUIPAMENTO 5.200,00 Repasse
DE AUDIQVISUAL E PROJECAO
LOCACAO DE MOBILIARIO -
OBJETOS PARA AMBIENTACAO /
99 |BRINQUEDOS / TECIDO / 1.200,00 Repasse
MATERIAIS DE DECORAGAO
DIVERSOS
MATERIAL DE PROTECAO E
99 | SEGURANCA - KIT DE 5.926,00 Repasse
EXTINTORES/EPIS/ETC
99 |PESQUISA 23.000,00 Repasse
TAXA SINDICAL APRESENTACAO
99 | INTERNACIONAL- SATED 10% 1500.09 Repasse
99 |TAXA INCENDIO 690,02 Repasse
339046 |Vale Refeigdo | 01 [VALE REFEICAO 2.080,00 Repasse
IMPOSTOS DE IMPORTACAO -
01 | TARIFA CAMBIO/IOF 36845 Repasse
Obrigagoes 01 |IMPOSTOS DE IMPORTACAO - IR 3.000,00 Repasse
Tributérias 01 [IMPOSTOS DE IMPORTACAO - PIS 280,09 Repasse
e IMPOSTOS DE IMPORTACAO -
339047 Codiiiciivas 01 COFINS 1.290,13 Repasse
01 [IMPOSTOS DE IMPORTAGAO - ISS 302,06 Repasse
01 |IMPOSTO PATRONAL (20% INSS) 80.717,80 Repasse
| TOTAL 2.663.728,00
—

5. Incluir apenas aquelas que serdo efetivamente utilizadas na realizagdo da parceria por guardar relagdo com o objeto i



6. Juntamente ao plano de trabalho deverdo ser apresentados documentos habeis 3 comprovagio da compatibilidade
dos custos apresentados com os precos praticados no mercado, conforme p.19 do Art.26 do Decreto Municipal n®
16.746/2017

7. Em caso de contrapartida, o recurso ndo serd financeiro, mas auferido através de bens, servicos e despesas
complementares, mensuraveis e deverdo ser comprovados na prestagdo de contas,

**A planilha orcamentdria com detalhamento da previsio de despesas do item 9.2 é anexo deste plano de trabalho

10. CONTRAPARTIDA DA ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL (SE HOUVER):

N3o se aplica.

11. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

12 Parcela 22 Parcela 32 Parcela

RS 880.000,00 RS 1.123.728,00 RS 660.000,00

Total: RS 2.663.728,00 (Dois milhes, seiscentos e sessenta e trés, setecentos e vinte e oito mil Reais)

12: ASSINATURA DA OSC

Belo Horizonte, 23 de julho de 2021.

JULIANA SEVAYBRICKER Assinado de forma digital por
JULIANA SEVAYBRICKER MIRANDA

MIRANDA MOREIRA:03004853604
MOREIRA:03004853604 Dados: 2021.07.23 14:51:58 -03'00"

CIRC - Centro de Intercdmbio e Referéncia Cultural
Presidente: Juliana Sevaybricker Miranda Moreira

13.  APROVAGAO PELO MUNICIPIO/FUNDAGAO MUNICIPAL DE CULTURA

Belo Horizonte, B de \(%lm\)\: de 2021

i

Nome/Ass\l‘nétu ra do Técnir}g Responsavel/BM
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